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Medientraining fiir
Wissenschaftler

Schwache Resonanz,
groRe Akzeptanz

Von Gabor Paal

Man kann viele gute Griinde nennen,
weshalb Medientrainings  [Tr Wissen-
schaliler eine sinnvolle Sache sind. Als
Harfunk-Journalist hatte ich vor allem
swel Motive, Medientrainings zu leiten.
Das eine war: Je medienkompetenter
Wissenschaliler sind, desto griber die
Chance, wissenschalisnahe Themen ins
Denn  tat-
sdichlich hatten es die Programmverant-

Programm 2zu bekommen.
worllichen lange Zeit leicht, die Ent-
Wortung threr Wellen zu begriinden: Zu
kompliziert, zu schwer, machen wir
lieber Musik. Da hilll erlahrungsgemil
auch kem Fordern und Argumentieren
mil Gllentlich-rechilichen Programmaul=
irfigen. Das einzige, was hilfi, sind ber-
seugende Beitriige baw. Interviews. Da-
zu wiederum braucht es neben guten
Autoren auch gule Gespriichspariner.
Wissenschaltler, die thre Themen ver-
milieln kiénnen, sind somil gut [lir den
Wissenschalisjournalismus.

Mein  zweltes Motiv o war die
Forderung der Meimnungsviellalt. Vor
allem  die  elektronischen  Medien

werden derzeit von einer kleinen Schar

omnipriisenter "Experten” dominiert.
Dies gilt inshesondere [lir Sendungen
aulierhalb  der

Spartenprogramme, also in den Maga-

wissenschalilichen

sinwellen sowie  den akituellen

Sendungen. Eine Frage Zur
Ernihrung? Fragen Sie Udo Pollmer!
Kriminalitat? Pleifler st

eut.  Himlorschung?  Gerhard

Christian
immer
Roth

mal Manlred Spitzer. Khimakonlerenz?

oder zur Abwechslung auch

Stefan Rahmstorl - und wenn der nicht
kann, Mojib Latill Frauen mil einem
[indet

man bemerkenswerlerweise so gul wie

vergleichbaren Monopolstatus

ear nicht.

Meinungsmonopole

Solche Mittelsleute vertreten nichi
so sehr thre eigene Forschung als viel-
thre  Wissenschalt

mehr insgesamt.

Einerseits 1st es msofem gar nichi
schlecht, dass es sie gibt. Durch ihre
Medienpriisenz erlangen sie eing ge-
wisse Prominenz, was wiederum die
Aulmerksamkeit (tir das jeweilige For-
und  danmt
wissenschaliliche

schungsgebiet auch [iir

Themen insgesami
steigert. Aul der anderen Seite wird
die  Medienlandschali

Meinungsmonopolen  beherrschi. Die

vielfach  von
Sicht der mediengewandten Wissen-
schalilerlnnen 1st eben sehr viel hiiu-
liger 2zu hiren als die ihrer andersden-
kenden Nur
noch nichis dartiber aus, wie [undiert

Kolleglnnen. sagl  das
diese Sicht 1st. Dies waren die Haupt-
motive [lr mich, Medientrainings [iir
Wissenschaltler aneubieten und das
Wissenschali&Medien zu
griinden: Mehr Substanz und  mehr
Viellalt

Zentrum

selbst kinnen

erfahrungsgemiil

Wissenschafiler
diesern Argument
nicht viel abgewinnen. Im Gegenteil:
Die
sind fiir die meisten eher abschreckende

allzu  medienpriisenten  Kollegen

Beispiele.  Unserids, medienverliebt,
Leute eben, mit denen man aul keinen
Fall in einen Topl geworlen werden
will.  Medientrainings  sollten [Tr
Wissenschaltlerinnen und Wissenschali-
ler aus ganz anderen Griinden inter-
essant sein: Zum einen aus dem schlich-
ten  Bediirfnis

Erkenninisse emem grifferen Publikum

heraus, die eigenen
vermitieln zu kinnen. Zum anderen aus
Auch
Drittmitte]-Geber lesen Zeitung und gu-

eher  pragmatischen Motiven:
cken Fernsehen, ebenso Studierende, die
- ob zu Recht oder nicht - sich iiber die
Medien ein Bild tber die Qualitit der
Forschung an einer Fakultéit machen und
dies als Kriterium fiir die Wahl ihres
Studienaorts nehmen.

Beriihrungsangste

Die bisherigen Erfahrungen mit Me-
dientrainimgs sind miiliz. Die allseiis be-
deut-
schen Wissenschalt mit allem, was nach

kannien Berdhrungsiingste  der
Popularisierung riecht, zeigten sich auch
Zwar haben die Forthildungs-
zentren baden-wiirttem-

hier.
verschiedener
bergischer Hochschulen die [dee enga-
glerlt aulgegrillen und die Seminare in
thr  Forthildungsprogramm  integriert.
Doch  die Seilen  der
Wissenschaliler aul” diese Angebote war

Resonanz  von
bislang cher schwach. Trotz intensiver
Werbung durch die Hochschulen  [elen
die Semmare zum Teil mangels Anmel-
dungen aus. Auch em entsprechendes
Angebot am Zentrum [lir Forschungs-
kommunikation in Kdln musste abgesagt
werden. Ahnliche Erfahrungen macht
Winfried Goplert, Leiter des Arbeitsbe-
reichs Wissenschaltsjournalismus an der
FU Berlin. Er gibt Medienseminare [iir
Wissenschaliler im Aulirag der Klaus-
Tschira-Stiliung sowie des Forschungs-






